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Masmediji reduciraju sve ljudsko na potrogacko
Zivimo u dobu u kojer tek intenzivio komuriciranje kulture moze nadglasati buku koju

proizvode komercijalni mediji. Slino je i s inicijativama udruga civilnoga drustva,
osudenim na relativio slabu cujnost il vidlivost
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Ministarstvo kulture ne bi izvrSavalo svoj zadatak ako istodobno ne bi nastojalo
biti »rinistarstvom promicanja kulture«. Ova naizgled banalna ginjenica danas
postaje sve vaznija jer se tradicionalni kanali kormuniciranja kulture zatvaraju, a
e treba zaboraviti da ce kultura koja se ne promice na putu postati, manje-
vige, birokratskim slovorn na papiru.

Suwemen masmediji namecu ign reducirana svega ljudskaga na potrogatko
Nijihows Zelju treba objavit, o rjoj treba govoriti. Stvari treba nazvati pravirm
imenima. Legitimna prava medija moraju se razurmjeti | privatit, ali istodobno
treba osvijestiti prazne prostore komunikacije koji su nastali pomicanjem media
prema nifim razinarma kormuniciranja

Bez odgovora na novu situaciju u kojoj se suwemeni masmedijski trgovei
skiivaju iza dobrog imidZa fjeci kao &to su medij i informiranje, kuhura se
moze naci u wlo nezavidnoj poziciji. Goroj od situacije u kojoj je danas

Promicati kulturu znaéi promicati i sustay wrijednosti kejije u uskoj vezi s
podrucjem kuhure. Rie je dakle o ubizgavanju u drustveni organizam onih
wijednosti koje i inace treba trajno razviati u svakoj zajednici. Otuda
promisljanje moguénosti komunicirana kulture postaje jedno od najvaznijin
pitania hrvatskoga drustva

Ziimo u dobu u kojem tek intenzivno komuniciranje kulture moZe nadglasati
buku koju proizvode komercijalni medij. Sligno je i s inicijativama udruga
chilnoga drustva, osudenim na relatino slabu Eujnost i vidjivost, odnosno na
ignoriranie glawnih medija. Otuda potreba razvianja diskursa il kanala
Kormuniciranja, . projekata, koji Ce odgovoriti na sredigni problem kuture
danas: kako potaknuti komuniciranje kulture | inicijativa civinoga drustva da bi
Kultura zauzela odgovarajuce jof miesto u gradanskom drustv koje joj po nara
stvari pripada. Kako razbiti naviku robovanja stereatipu komercijalnih prograrms i
programa janag senisa sve slignijega komercijalnoj televizii?

Bitka za kuhturu danas se sa samog sadrzaja prebacuje na sudbinski vazno
pitanie komuniciranja kulture. Otuda vaznost inicijativa koje razvijaju nove oblike
kormuniciranja kulturnih diela, koj rade na povezivanju urnjetrika, neovisnin
misllaca, neovisih medijskih ljudi, necvisnih novinara ~ inicijativa koje
artikulivarju njihove zahtjeve te opéenito ukljutuju teme kulture u matricu
jamoga mnijenja (danas uglaviom definirany politikom, sportorn, estradom,
spektaklom, crmom kronikor..) Bitka za kulturu aspekt je napora uspostave
gradanskoga drustva u kejem do izraZaja trebaju docitemeline fjudske
wijednosti, a ne fjudskost reducirana na fjusturu potroSaca (media, politika,
religia, ideologila...)

Djela kulture danas su manje-vise ostavliena na milost il nerrilost rietkim
srmedijskim nisamac koje ionako wlo rjetko otvaraju svoj prostor
nekormercijalnim, kulturnim, umjetrizkim, znanstvenim i drugim sadrZajima
Suwemena wrednovanja liberalnoga kapitalizma potisnula su kulturne vijednosti,
diela i inicijative na same rubove postojecin media. Time je dovedena u pitanje
osnovna funkeija medija u njihov usbisajenom znacenju, ali i diela kulture koja
e mogu realizirati svoju osnovnu narrjenu  kormunicirat i u kormunikaciji
istodobno odrjeravati i dielo i recipijenta. Televizile su institucie na koje kutura
uglaworn vige ne moZe ragunati. Opterecene potreborn zarade (proftorn) il (u
slutaju jawnog senvisa) igrama s tiecajima poliizkin stranaka, pa i razormim
sukobima (privatno-javiog karakters) unutar kuée — televizie se zatvaraju prema
srmaje atraktimorne podrutju kulture. Privid koji javni sensi proizvode
powemenim reportaZarma moZe »prevaritic jo samo radnike jamoga senisa —
kultura tamo vise ne stanuje

Paiu jednorm dublier srrislu, funkcija jamog senisa ne bi se siela reducirati
na emitirarje. Jednako kao Sto cij udruga ciilnoga drustva ne bi srio biti —
preziviavanje. Djelatnici janoga senisa zaduzeni za kulturu morali bi pokazati
interes za inicijativu otvaranja, Zelju za uspostavlanjem novih platforrmi
komunikacije... Urnjesto toga, stvar uglawnom zawSava u reportaznom obliku
Koji kulturni €in tretira gotovo kao — sluta. Javni senis televizie desetecima
Kultury interpretira kao manje vazan segment drustvenog Zhvota. Premda bi
Kultura trebala biti jednim od vaznijin sadrzaja televizile ~ kuhura je zgurana na
azin ponocrih viesti, tiedne ermisije i usputnih priloga kojima se tiiekom dana,
tu i tamo, popunjava prazno wieme. Govor o kulturi na jawiom senisu zarobljen
je diskursom televizijske reportate, a u onim marje uspielim prilazima i
ermisijama, zarobljen je diskursima struke koji jude vise odbijaju nego Sto
privace kulturi kao takvoj

Brzina novih medija iz dana u dan zastarjelim Eini diskurse televizijskin
spametnihie emisija koje su u osnovi radiskoga karaktera. Oduzimanje
sredstava kulturi (snimanjem jeftinih radijskih emisija) da bi se financile prelile
zabavnom, stranom i igranom prograrnu — dio je strategie siromaena kulture,
& samim tim | kultume razine hivatskog naroda. Na djelu je protuzakoriio,
anticiiizacijsko, medijsko siromasenje ljudskoga duha

Gledatelje se tretira kao masu zainteresiranu samo za sport, nogoretne
terene, trateve, prostastvo mafjaskin, sportskih i medijskin >ludac te zvijezde i
ezdice novokomponiranih televiziiskih urednika. Informacije o kulturi na janoj
televizijitakve su da ih zaobilaze svi kajima je do kulture stalo. Urnjesto da se
daje prostor sarmoj urjetnosti i ijednostima urnjetnickog | kuhumoga svijeta, o
kulturi se govori, o rjoj se daju monotone uspavjujuce informacie

Svijet sporta osiguran je sebi protuzakonit tretman nia janorm servisu televizije
Svako malo mogu se vidjeti sportasi s velikim brojem logatipa sponzora nia
swojoj odjeci. Nakon svake utakrrice, a nekad i tijiskom utakrmicu, moguce je
vidjeti neplacene reklame na panoima ispred kojih se daju izjave. Takvo &to
kulturi nije dopusteno

Kultura je Pepeljuga televiziskog programa. Tu je kad je potrebno prisjetti se
Sto je nekada znatila. Vierojatno nema kultumog radnika kaji se nece sloiti sa
stavorn da Hivatska ne moZe biti zadovoljna nainom na kojijavni servis prati i
razvia kuhturnu dimenziu hrvatskog drustia

Ziimo u dobu sudara tektonskih ploga tehnologija komuniciranja. Centrima
jednosmiemog, jednodimenziskog emitiranja programa iz sredista emitranja,
danas se suprotstavia susta drustvenih mreZa koji postaje mierom
Kormuniciranja prema potrebama tehnicki obrazovanih konzumenata kulture.
Prostore kulture polako preuzima izrama komunikacia nove generacie mediski
asvieStenih sljedbenika umjetnosti, jepe rijeti, slike, fotografie, kazalizta,
znanosti

Istinski zainteresirani subjekti za razviianje one wste komuniciranja kuhure koja
kultur wraca dignitet moraju se wratiti svojevrsnoj uliénoj borbi za svako kultumo
dielo, svaki urnjetnizki gin i svaku artistitku posebnost. To podrazumijeva
napustanje stereotipa jurmjave za urednicima javnog senvisa koji nerietko
wijednost mjesta na kojemu sjede poistoviecuju s viastitim likom. Treba traziti
alternatinne kanale komuniciranja cili, kulturnih, umjetrizkin dela,
wijednosti, sijetonazora i pristupa. U torm bi poslu Ministarstvo kuhure trebalo
prepoznati nuznost gradenja novih altemativnih staza komuniciranja



